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CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR:
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45 15 60

- A disciplina visa preparar os alunos para atuar num mundo de negécios caracterizado por ambientes

globais de alta complexidade e dinamismo, desenvolvendo suas habilidades gerenciais, analiticas e
conceituais.

- Conscientizar o aluno que arriscar conscientemente ¢ ter coragem de enfrentar desafios, de tentar um novo
empreendimento, de buscar, por si s6, os melhores caminhos, sabendo que os riscos fazem parte de qualquer
atividade e € preciso aprender a lidar com eles.

- Desenvolver no aluno a percepgo para identificar as oportunidades, ficar atento e perceber, no momento
certo, as oportunidades que o mercado oferece e reunir as condigdes propicias para a realizagdo de um bom
negocio.

- Desenvolver no aluno o conhecimento, a organizago e a independéncia, senso de organizagdo, ou seja, ter

capacidade de utilizar recursos humanos, materiais, financeiros e tecnolégicos de forma racional na sua
empresa.

Empreendedorismo e Empreendedor; Plano de negécios; Mercados internos ¢ externos; Operagdes,
investimentos e orgamentos; Registros e resultados; Gestdo de recursos humanos; Cadeias produtivas,
clusters e projetos; Escolha de atividades produtivas; Calenddrio de operagdes; Decisdo de investir;
orgamento e fontes de investimento.

Introdugéo ao marketing; Planejamento estratégico de marketing; Estudo do comportamento do consumidor;
Marketing de relacionamento. CRM (Customer Relationship Management). Segmentagdo do marketing;
Decisdes em marketing; Etica em marketing.

comercializagdo de produtos agropecudrios no contexto da economia global do pais, abordando também,
aspectos especificos como: abastecimento, sociedades comerciais e cooperativas; mercado a termo de
mercadorias; e pesquisa na comercializag#o.
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Comercializagdo de produtos agropecudrios: Aspectos tedricos da comercializagio; Descrigdo do processo
da comercializagdo; Andlise de pregos agricolas; Consumidores, mercado e pesquisa. Planejamento
estratégico e marketing; Propaganda e instrumentos de promogao da comercializagdo;

Andlise do mercado regional nacional e global.

Introducgio ao empreendedorismo;

- Perfil do empreendedor;

- Habilidades e qualidades do empreendedor;

- Analise do mercado:

- regional, nacional e internacional;

- Escolha da atividade com base no mercado consumidor e recursos humanos.,
- Decisdo de investir: capital e em recursos humanos
- Calenddrio de operagdes.

- Elaboragdo de projetos.

- orgamento e fontes de investimento.

- Registro e anélise de resultados.

- Titulos de Crédito para o empreendedor;

- Faléncias e Concordatas;

- Defesa do Consumidor;

- Direito Ambiental;

- Licita¢8o e Contratos.

Introdugiio ao marketing

- Conceito e evolugdo do Marketing.

- Principios e composto de marketing,

- Planejamento de marketing: estratégia e analise de portfolio.

- Sistemas de informagdes de marketing: ambiente e pesquisa de mercado.

- Comportamento do consumidor: processo de compra, segmentagéio € posicionamento.
- Segmentagio do marketing

- marketing verde, regional, nacional e internacional, relacionamento e outros.
- DecisOes em marketing.

- Certificacdo e o Marketing comercial

- Tipos de ISO,

- importéncia e obtengéo da ISO.

- Etica em marketing.

Comercializacdo de produtos agropecuarios
- Aspectos tedricos da comercializagdo.
- Descri¢do do processo da comercializagéo
- Variagdes irregulares, estacionais e ciclicas da produgdo e seus efeitos no prego.
- Anélise de precos agricolas.
- comercializagdo e Marketing.
- Consumidores, mercado e pesquisa.
Propaganda e instrumentos de promog&o.
Geografia da comercializagdo: areas de abastecimento, areas de vendas, inter-relagdes de abastecimento e
de vendas. Custos e canais de comercializagdo.
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.

Politica e legislagdo da comercializagfio dos produtos agropecudrios.

CHIAVENATO, 1. Gestiio de pessoas. Rio de Janeiro: Campus, 2005.
e COBRA, M. Administra¢iio de marketing no Brasil. Rio de Janeiro: Campus, 2009.

KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administragiio de marketing. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall Brasil
2013.

ALEXANDRE, R. Direito tributario esquematizado. Sdo Paulo: Método, 2013.

o CHURCHIL JUNIOR, G. A.; PETER, J. P. Marketing. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.

DEGEN, R. J. O empreendedor: empreender como opgo de carreira. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall
Brasil, 2009.

. DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando idéias em negocios. 4. ed. Rio de Janeiro:
Campus, 2003.

DRUCKER, P. F. Inovagiio e espirito empreendedor. Sio Paulo: Pioneira, 1987.

Carimbo e assinatura do Coordenador do Curso Carimbo e assinatura iretor da
Universidade Federal de Uberlandia Unidade Académica

Prof. Dr. Brune Sérgio Vieirg (que oferece o componente curricular)

- %, A

Campus Monte Carmisio Portania R N°® 646/2013
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